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Il. PRESENTACION DEL ESPACIO ACADEMICO (SINTESIS)

La Microeconomia es la disciplina de la economia que se encarga de describir y analizar el comportamiento
econdémico de las unidades individuales capaces de tomar decisiones, principalmente consumidores,
propietarios de recursos y sociedades comerciales en una economia de libre empresa. El objetivo de la teoria
microecondmica es predecir con la mayor exactitud posible dicho comportamiento, explicando que el resultado
es una consecuencia légica de unos supuestos basados en observaciones previas.

[ll. OBJETIVO GENERAL

Brindar al estudiante de la Tecnologia en Gestiébn Empresarial, el conocimiento sobre la rama de la economia
gue estudia el funcionamiento de esta en su conjunto, es decir tendra conceptos claros de la economia en
general, y del funcionamiento de nuestra economia.

IV. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conocer los elementos fundamentales de la teoria de la oferta

Conocer los elementos fundamentales de la teoria de la demanda.

Conocer los elementos fundamentales del equilibrio del mercado

Conocer los elementos fundamentales de la empresa, clasificacion, organizacion, objetivos.
Conocer los elementos fundamentales de la teoria de la produccién

Conocer los elementos fundamentales de la teoria de la competencia.

Conocer los elementos fundamentales del Monopolio.

Conocer los elementos fundamentales del oligopolio.

Comprende el concepto de economia del Bienestar

V. COMPETENCIAS A DESARROLLAR

Asigna a la Microeconomia como una rama de la economia, la importancia necesaria dentro del proceso de
desarrollo econémico de un pais, lo que le permite realizar juicios y aportes en su entorno.

Determina de acuerdo al conocimiento adquirido, cual es el comportamiento de la oferta y la demanda, y como
aportan al crecimiento econémico del pais, ya sea para el consumo interno o el consumo externo, permitiéndole
evaluar estos conceptos y aplicarlos como emprendedor o como empleado de una organizacion.




Formula conceptos claros y definidos sobre como se compone el mercado de bienes y servicios, lo que le
permite conceptualizar sobre niveles de produccion, costos de produccion, equilibrio en el corto y mediano
plazo, ya sea en una organizacion o como emprendedor.

Conoce que es la empresa, como se clasifica, como se constituye, cuales son sus objetivos, lo que le permite
asesorar y asesorarse el la formaciéon o creacién de cualquiera de los tipos de empresa que existen.

Sabe y conoce que se entiende por empleo y su contraparte; el desempleo, conociendo tipos de desempleo,
causas, determinantes y datos estadisticos sobre el mismo, lo que le permite emitir conceptos claros sobre estos
aspectos ya sea dentro de una organizacion o para su propia empresa.

Posee conceptos claros sobre aspectos relevantes dentro de la economia nacional como lo son el oligopolio, el
monopolio los cuales se diferencian sustancialmente de la libre competencia

Posee conceptos claros sobre como funcionas aspectos relevantes dentro de la economia nacional como lo son
el oligopolio, el monopolio los cuales se diferencian sustancialmente de la libre competencia., permitiéndole
hacer analisis sobre y evaluaciones sobre la ingerencia de estos dentro del crecimiento o no de una
organizacion o de su propia empresa.

VI. ESTRATEGIA METODOLOGICA

SESIONES
ESTRATEGIAS 5 GRUPO
DIDACTICAS 8 | £ | Espacio P'er(‘)a”a MEDIOS | PRODUCTO | EVALUACION
(Unidad Tematica) g é Individual
<
Introducciéon General 1 2 Aula Clase Plenaria | Clase Documento .
) Magistral Seguimiento
e Laeconomia como
ciencia social Taller
e Sistemas Exposiciones
Econémicos
La Mlcroecon0m|a 2 4 Aula Clase Plenaria Clase
e Que estudia ;
Magistral -
e Taller de Documento Seguimiento
Conceptos Investigacion
Taller
La demanda 2 4 Aula Clase | Plenaria Clase
* Concepto Magistral
e Determinantes Documento
e curva
Taller
La Oferta 2 4 Aula Clase | Plenaria Clase 5 t
o Concepto Magistral ocumento
e Determinantes L
e Curva Investigacion
Taller
El Equilibrio 2 4 Aula Clase |Plenaria Clase
» Concepto Magistral
e Mercado de Bienes
y Servicios
Primer Parcial 1 Evaluacion




La Empresa 4 4 Aula Clase |Plenaria Clase
. CIa.S|f.|caC|0n Magistral o
e Objetivos Tl Documento Seguimiento
aller
Investigacion
El Degempleo 4 4 Aula Clase |Plenaria Clase Seguimiento
* Tipos Magistral
e Causas Documento
e Consecuencias Taller
e Politicas
La Produccion 2 4 Aula Clase |Plenaria Clase
e Funci6n de Magistral
produccion
Investigacion
Segundo Parcial 2 Evaluacion
e Costos de 2 4 Aula Clase |Plenaria Clase
Produccién Magistral
Investigacion
o Larcfompetencia 2 4 Aula Clase |Plenaria |~ o0 5 : Seauimiont
Perfecta Magistral ocumento eguimiento
taller
e El monopolio 2 4 Aula Clase |Plenaria |~ o0 5 t Seauimiont
Magistral ocumento eguimiento
taller
e El Oligopolio 1 2 Aula Clase |Plenaria | ~5qe 5 t Seauimiont
Magistral ocumento eguimiento
Taller
Investigacion
e Economia del 1 2 Aula Clase |Plenaria Clase .
Bienestar Magistral Documento Seguimiento
Investigacion
Examen Final 2 Evaluacion
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